Innovation und Unternehmensentwicklung
als zentrale Preiler der BLKB-Unternehmensstrategie

Strategische Absicht
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Marktpositionierung
& Reichweite

..................................................................

Kerngeschatt vertiefen und
Geschaftspotenzial systematisch
ausschopfen

= Privatkunden
= AffluentKunden
= KMU-Kunden

= Qualitatstihrerschaft
= Region Nordwestschweiz

Innovation und
Unternehmensentwicklung

Mit Erfindergeist und Innovation
die Existenz und die Erfrége von
morgen sichern

.................................................................................

» Entstehende Markte
= Direktkanalaffine Kunden

.................................................................................

= Innovative, einfache Losungen
= Ganze Schweiz

.................................................................................

Im Fokus der heutigen Betrachtung

€/ BLKB

Fahigkeiten des Kerngeschafts
einsetzen und in Zusatzertrage
ummunzen

HNWI-Kunden

Grossfirmen
Externe Vermogensverwalter

Angebot des Kerngeschdatfts
Uberregionale Geschdaftstatigkeit



